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Die LifeStyles Love Clips: So sagt man 2008 ,blch li ebe Dich®
Die Kondommarke LifeStyles spielt Cyrano de Bergerac — und hilft im Internet

allen Liebenden, die richtigen Worte fur ihre Gefiihle zu finden.

Koln, 28. August 2008 — Das neue Lebensgefuhl: Wir haben Spald am

Leben, Spall am Lieben und zeigen das auch. Etwa ind em wir Fahrrad
fahren, statt im Auto durch die City zu cruisen, un s bewusst ,Bio"

ernghren — und wieder romantische Liebesbriefe schr  eiben. Doch
wahrend der Umstieg aufs Rad und die gute Oko-Kost ganz einfach ist,
fehlen uns beim Thema Liebe oft schlichtweg die Wor  te. Damit das nicht
so bleibt, wurden eigene ,LifeStyles Love Clips” in s Internet gestellt.

Unter www.lifestylescondoms.de _ kdnnen alle, die nach den passenden

Satzen suchen, ganz personliche Liebesgrife erstell en — per
Videobotschaft!

.,unsere LifeStyles Love Clips funktionieren ganz einfach”, erklart Carola
Halbfas, Marketing Managerin von Ansell. ,Sie setzen den Namen lhres
Liebsten ein und werden dann durch ein Auswahlmeni gefiihrt, das lhnen
immer wieder neue Mdglichkeiten bietet. Am Ende steht eine sehr personliche
Liebesbotschaft — keine ist wie die andere.” Das Besondere: Der Liebesbrief
wird sofort als virtuelle Gruf3karte an den Mann oder die Frau der Traume
versendet. Dabei wartet eine doppelte Uberraschung auf den Empfanger: Der
ausgewahlte Text wird in ein Video eingebunden, das je nach Vorliebe einen
attraktiven mannlichen oder weiblichen Kérper zeigt, auf dem die jeweilige
Botschaft mit Spriihsahne geschrieben wird. ,Klassische animierte Grul3karten
kennt man ja aus dem Internet, sagt Carola Halbfas. ,Aber dass hier ein

individueller Text in ein Video eingebunden wird, das ist neu.”



Hilfe beim klassischen Liebesbrief: Vorlagen im Net  z
Aber auch Liebende, die ihre Gefiihle auf klassische Art zeigen wollen, werden
auf www.lifestylescondoms.de unter der Rubrik ,MITmachen® findig. ,Wir

zeigen dort vier Muster-Liebesbriefe fur verschiedene wichtige Anlasse als
Hilfestellung®, so Carola Halbfas. ,Sie sollen als Inspiration dienen. Jeder kann
sie  nutzen und individuell verandern.* Der Tipp von LifeStyles:
Handgeschrieben auf hochwertigem Papier und mit einem edlen Stift wirkt

diese Liebeserklarung noch viel besser.

Uber Ansell

Ansell ist ein weltweiter Marktfihrer auf dem Gebiet von Schutzprodukten. Mit
Niederlassungen in Amerika, Europa und Asien und weltweit mehr als 11.000
Mitarbeitern bestatigt Ansell seine fuhrende Position sowohl im Markt far
Kondome als auch in den Markten fur Handschuhe aus Naturlatex und
synthetischem Polymer. Im Februar 2008 verschmolz die Ansell GmbH in
Munchen mit der condomi health international GmbH. In der dadurch
entstandenen Ansell GmbH, Geschéftsstelle Koln, bindelt Ansell Limited seine
Aktivitaten auf dem deutschen Kondom-Markt und vertreibt unter der neuen
Dachmarke Lifestyles die Kondomsorten ES? (extra sensitiv), ER? (reiRfest) und
EF? (easy fit).

Mehr Informationen unter www.lifestylescondoms.de und unter www.ansell.eu.

Uber die Deutsche AIDS-Stiftung

Die Deutsche AIDS-Stiftung hilft seit 1987 HIV-positiven und an AIDS
erkrankten Menschen in materiellen Notlagen. Bis heute erhielt die Stiftung
mehr als 60.000 Antrage von bedurftigen Menschen und half Betroffenen in Not
individuell und Gber Projektférderungen mit tiber 30 Millionen Euro.



Seit dem Jahr 2000 unterstutzt die Deutsche AIDS-Stiftung neben ihrem
Engagement in Deutschland auch beispielhafte Hilfsprojekte weltweit. Ein
Schwerpunkt der Projektférderung liegt im besonders von HIV und AIDS
betroffenen sudlichen Afrika. Mit ihren Hilfsleistungen hat sich die Deutsche
AIDS-Stiftung zur gréf3ten AIDS-Hilfsorganisation in Deutschland entwickelt, die
Betroffenen  materielle  und  psychologische  Unterstitzung  bietet.

Informationen unter www.aids-stiftung.de.
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